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1 Verlagsangaben

Verlag

Verlag W. Wachter GmbH
Elsasser StraRe 41, 28211 Bremen
www.waechter.de

E-Mail  info@waechter.de

Verlagsbiiros

Bremen

Verlag W. Wachter GmbH
Elsasser Stralte 41, 28211 Bremen
Telefon 04 21/348 42-0
Telefax 04213476766

Berlin
Verlag W. Wachter GmbH
Bismarckstralle108,10625 Berlin
Telefon 030/31869 01-0
Telefax 030/3128204

Bankverbindung

Sparkasse in Bremen
IBAN DE25 2905 0101 00010042 17
BIC SBREDE22 XXX

Glaubiger-ID: DEOBVWWO0O0000479429

Rita Kropp
Verkaufsleitung

Telefon 04 21/3 48 42-14
Telefax 04 21/3 476766
E-Mail  kropp@waechter.de

Nielsen 3bund g
(Bayern/Baden-Wiirttemberg)

MWV Munchner
Verlagsvertretung

Elfie Rusch
Karla Kéhler

Adlerstralke1ob, 81827 Minchen

Telefon 0 89/46 50 21
Telefax 0 89/46 88 55
E-Mail rusch.e@t-online.de

Neben DER FACHBERATER erscheinenim
Verlag W. Wachter auch der Gartenfreund
(verbr. Auflage Uber 238.000 Exemplare)
sowie Eigenheimer aktuell (verbr. Auflage
uber 81.000 Exemplare).

Sprechen Sie unsan, wenn Sie mehr uber die
attraktive Leserschaft — Intensiv- und Hobby-
gartnerim besten Alter —erfahren mochten.
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2 Titelportrat

Die bundesweite Fachzeitschrift fiir jeden deutschen Kleingdrtnerverein

DER FACHBERATER ist dasVerbandsorgan des Bundesverbandes Deutscher Gartenfreunde e V.
(BDQG). Die Fachzeitschriftist ein Quartalsobjekt und erzielt bei 5 Lesern pro Exemplar vierteljahrlich
etwa100.000 Kontakte. DER FACHBERATER richtet sich an alle Entscheidungstrager und Garten-
fachleute in den Kleingartnervereinen. Jeder der etwa15.000 im BDG organisierten Kleingartner-
vereine mit insgesamt einer Million Garten bezieht diesen Fachtitel.

s ot

DER
FACHBERATER

Leser der Zeitschrift sind die Vorsitzenden und Gartenfachberater in jedem Gartenverein — diese sind
zugleich auch Multiplikatoren und Ansprechpartner fur grolkere Sammelbestellungen. Fur Uber
vier Millionen Menschen, die bundesweit in den Kleingarten aktiv gartnern, sind sie Ansprechpartner
und Ratgeber in allen Fragen der taglichen Gartenpraxis.

Damit verfugt DER FACHBERATER Uber eine einmalige Zielgruppe in diesem Special Interest Bereich.

Die beliebtesten Rubriken in DER FACHBERATER sind das gartnerische Fachthema sowie Inhalte im
Bereich Garten, Okologie und Gesundheit.

Umfragen unter den Lesern von DER FACHBERATER attestieren eine sehr hohe Leser-Blatt-Bindung.

11/2017
Auflage
Druckauflage: 19.520
verbreitete Auflage:  18.788
verkaufte Auflage: 18.110

abonnierte Auflage: 1.989
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3 Anzeigenpreise und -formate

GroRein Anzeigen- Preise in EUR angeschnittene
Seitenteilen format (sw oder Farbe) Anzeigen
inmm in mm*
Breite x . ..
Hohe Breite x HOhe
1N 181 X 260 3.730,— 210 X 297
3/4 hoch 135 X 260 2.799,— 152 X 297
2/3 quer 181 X 170 2.487,— 210 X 190
1/2 hoch 89 X 260 1866 — 106 X 297
quer 181 X 128 : ’ 210 X 145
1/3  quer 181 X 84 1.244,— *zuzlglich
- - 3 mm Beschnitt
4 e'”SPa‘t'l%. éB X 26% Schmuckfarben
zwelspaltig 9 X 12 934,— "
blattbreit 181 X 62 aus Euro §I<ala.
- X Alle Preise
/8 einspaltig | 43 x 128 verstehen sich
zweispaltig | 89 x 62 475,~ zuzliglich
blattbreit 181 X 30 gesetzlicher
16 einspaltig 43 X 62 o Mehrwertsteuer.
zweispaltig | 89 x 30 242, Preisliste Nr. 28
glltigab
1/32 einspaltig 43 X 30 120,— 11.2018

mm-Preis fir nicht formatgerechte Anzeigen

1-spaltig (43 mm): 3,60 EUR Mindesthohe: 10 mm

mm-Preis flir Anzeigen im redaktionellen Text

1-spaltig (43 mm): 7,30 EUR Mindesthohe: 1o mm

Platzierungsaufschlag fur 2. und 4. Umschlagseite: +20 %

Rabatte
Malstaffel Mengenstaffel
2 Anzeigen 5% 1 Seite 5%

3 Seiten 10%
6 Seiten 15%
12 Seiten 20%

4 Anzeigen 10%
8 Anzeigen 15%

Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
furAbnahmen innerhalb eines Abschlusszeit-
raumes von 12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
sofortauf der Rechnung berlcksichtigt.
OhneAbschluss erfolgt die Rabattabrechnung
per Dezember auf das Kalenderjahr.

Zahlungsbedingungen

Zahlbar ohne Skonto sofort nach Erhalt
der Rechnung.

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Verbreitete Auflage
18.788 Exemplare
(IVW 11/2017)



4 Gute Grunde

Jeder Kleingartnerverein ist Bezieher.

DER FACHBERATER erreicht alle Kleingartner-
vereine in Deutschland. Knapp14.000 Ver-
eine mitinsgesamtfasteiner Million Garten.

Das einzige bundesweite
Kleingartner-Medium.

DER FACHBERATER ist die einzige bundes-
weit erscheinende Kleingartnerzeitschrift.

Das Entscheider- und
Multiplikations-Medium.

Abonnenten sind die Vorsitzenden der Gar-
tenvereine und die Gartenfachberater. Sie
sind die Entscheider fir die zahlreichen Mit-
glieder-Garten. Sie sind Verantwortungs-
trager fur46.000 Hektar Gartenflache.

DER FACHBERATER ist auch Medium fur
Multiplikatoren: Die Leser sind Meinungs-
bildner, sie kommunizieren standig mit
den Mitgliedern: die Vorsitzenden als An-
sprechpartner fur die Belange des Vereins,
die ausgebildeten Gartenfachberaterals

Ratgeberfurdie gartnerische Praxisim
Nutz-und Ziergarten.

5 Leser pro Heft.

Vier Leserbefragungen ergaben:

DER FACHBERATER hat seine Leserzahl
kontinuierlich erhoht. Ererreichtfastalle
Vorstandsmitglieder und Entscheiderim
Verein.

Jedes Exemplar hatinzwischenrund s Leser.

Intensive Lektiire.

DER FACHBERATER wird lange und intensiv
gelesen: Uber 75 % der Leser befassen sich
eine Stunde oder langer mit der aktuellen
Ausgabe.

Mehrfacher Nutzen.

52 % der Leser nutzen DER FACHBERATER
viermal und ofter, weitere 33 % wenigstens
dreimal.

92 % der Leser sammeln die Zeitschrift und
nutzen altere Ausgaben und Jahrgange.

Investitionsmarkt Gartenverein.

Die14.000 deutschen Gartenvereine ver-
flgen ubereigene Etats. Sie unterhalten die
Vereinsanlagen undinvestierenin deren Er-
scheinungsbild.

Top-Zielgruppe

fiir Saat- und Pflanzgut.
JederKleingartnerist Nutzgartner.Von
den @370 m?grofen Garten entfallt etwa
ein Drittel auf die Nutzgartenflache.

Sammelbestellungen fur die Mitglieder sind
indieser Zielgruppe weit verbreitet.

Gartentechnik:
Qualitat und Leistung sind gefragt.

FastjederVerein besitzt Gemeinschaftsgera-
te, viele sogar einen groflen Maschinenpark:
Leistungsstarke Gerate, die fur die groen
Vereinsanlagen geeignet sind und auch aus-
geliehen werden konnen.

Die zu bewirtschaftenden Gemeinschafts-
flachen machen etwa1s % der Gesamtflachen
einesVereins aus.



5 Sonderwerbeformen

Preise

Beihefter (pro Tausend)

bis 4 Seiten 84,00 EUR
bis 8 Seiten 86,00 EUR
bis 12 Seiten 89,00 EUR
bis 16 Seiten 91,00 EUR
Mindestformat: 140 x 105 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm

Beilagen (pro Tausend)

bis 25 g: 84,00 EUR
jede weiteren angefangenensg: 3,00 EUR
Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 200 x 297 mm

Postkarten-Beilage 53,00 EUR
Format: 148 x 105 mm, 210 X 105 mm

Postgewichtsgebiihren fiir Beihefter, Beilagen und Beikleber

Gewichtsabhangige Portokosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Sie berechnen sich wie folgt:

bis1og 3,70 EUR proTsd.
bis3og 11,60 EUR proTsd.
bissog 19,20 EUR proTsd.

bis2o0g 7,45 EUR proTsd.
bisgog 15,40 EUR proTsd.
Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.

6 Themen und Termine

Ausgabe Anzeigenschluss  Druckunterlagen Erscheinungstermin
1/2018 (Februar) 15.01.2018 26.01.2018 21.02.2018
2/2018 (Mai) 17.04.2018 27.04.2018 22.05.2018
3/2018 (August) 16.07.2018 27.07.2018 22.08.2018
4/2018 (November) 15.10.2018 26.10.2018 221.2018

Beilagen, Beihefter, Beikleber oder andere
Sonderwerbeformen wie Selective Binding
sind nur bei Gesamtbelegung maglich.
Bitte beachten Sie einen Verarbeitungs-

zuschussvon 1,5 % zusatzlich zur Gesamtauflage.

Zuzuglich gewichtsabhdngiger Postgebuhren.
GroRere Umfange und hohere Gewichte gern
aufAnfrage.

Beilagen mit Zick-Zack-Falz konnen nicht
maschinell verarbeitet werden.

Sprechen Sie uns fur weitere Details gern an.

DER FACHBERATER bietet viermal im Jahr Bei-
trage mit hohem Nutz- und Informationswert
furdie Leser.

Sprechen Sie uns furinhaltliche Details sowie
Sonder-und Fachthemen gern an.



7 Technische Angaben

Technische Daten

Erscheinungsweise:
4-maljahrlich zur Quartalsmitte

Heftformat:
210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel:
181 mm breit, 260 mm hoch

Anzeigenteil:
4-spaltig, Spaltenbreite 43 mm

Druckverfahren: Rollenoffsetdruck
Raster: 60er (150 Ipi)

Druckvorlagen:
nurin digitaler Form, Fotos,
Reinzeichnungen, reprofahige \Vorlagen

Farbskala: Euroskala

Dateniibertragung

FTP/Cloud Zugangsdaten auf Anfrage
(Serverstandort: Deutschland)

E-Mail dtp@waechter.de
Datentrager CD-ROM, DVD oder USB-Stick
7

Datenformate fiir Anzeigen

PDF

Als Standarddateiformat empfehlen wir PDF
inVersion 1.3 (als PDF/X), hohere Versionen
nach Absprache. Nur CMYK-Farben, unsepa-
riert.

Datei ohne Kennwortschutz.

EPS

Vektor-EPS, Illustrator 8 kompatibel,
Schriftenin Pfade, nur CMYK Farben.
Andere Dateiformate nur nach voriger
Absprache.

Dateniibermittlung/
technische Riickfragen an

Verlag W. Wachter GmbH
Abteilung DTP
Bismarckstralke108

10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-23
Telefax  030/315010 66
E-Mail  dtp@waechter.de

Technische Informationen Beihefter/Beilagen

Papiergewicht

Beihefter bis 4 Seiten mind. 9o g/m?, 8 und mehr
Seiten70 g/m?

Beilagen bis 4 Seiten 9o g/m?, 8—16 Seiten 70 g/m?
Postkarten mind. 150 g-Papier

Niedrigere Grammaturen sind abzustimmen.

Muster

DerVerlag benotigt spatestens vier Wochen vor
Erscheinen mindestens 1o verbindliche Original-
muster, um die Verarbeitungstauglichkeit prifen
zu konnen.

Muster an: Verlag W. Wachter GmbH,
Elsasser Stralke 41, 28211 Bremen

Anlieferung

Termin: Spatestens zwei Wochen vor Erscheinungs-
terminan Druckerei.

Hinweise: Jede Palette ist mit Bestimmungshinweis
wie folgt deutlich zu versehen: Zeitschriftentitel,
Heftnummer (Monat).

Lieferung an:
Vogel Druck und Medienservice GmbH,
Warenannahme, Leibnizstrale 5, 97204 Hochberg



8 Allgemeine Geschaftsbedingungen

fiir i und in

Zeitungen und Zeitschriften

1. .Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz1genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterflillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieR-
lichin bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redakti-
onellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. DerVerlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Firdie rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagenist der Auftraggeber verantwortlich. Fiirerkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzig-
lich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. DerAuftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangig-
machung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
dens und auf das flir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
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Dies gilt nicht filir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fiir grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegenliber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationenmiissen—auRerbeinichtoffensichtlichenMangeln—innerhalbvon
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probe-
abzlige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung so-
fort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Flligkeitszinsen in Hohe von 6%
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen
15. DerVerlagliefert mitder RechnungaufWunscheinen Anzeigenbeleg.)Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages (iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kostenflr die Anfertigung bestellter Druckstocke, Filme, Lithos, Matern und
Zeichnungen sowie flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste genannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie bei einer Auflage von 100.000 bis zu 500.000 Exemplaren mindestens
10 Prozent betragt.

18. Betrifft Ziffernanzeigen: entfallt

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

20. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fiir das Mahnver-
fahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz und der gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches
Recht Anwendung.

21. Betrifft Sondervorschriften bei Auflagenminderungen von Titeln mit weni-
ger als zweimal wochentlichem Erscheinen, die heftbezogene Auflagendaten
verdffentlichen: entfallt

des Verlages
a) Der schriftlich oder auch miindlich erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir
laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung ge-
troffen wurde — mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

c) Beifernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich veranlass-
ten Anderungen und Abbestellungen tibernimmt der Verlag keine Haftung. Der
Verlag haftet nicht bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiind-
lich erteilten Korrekturen fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird
auch nicht Gibernommen, wenn sich Mangel an der Vorlage erst bei der Repro-
duktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende hat dann bei ungenii-
gendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell entstehenden Mehrkosten z. B.
zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder fiir Maschinenstillstand missen
weiterberechnet werden

d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsverglitung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

e) BeiKunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschafts-
verbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.
f) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff-
oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit
80% der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale verkauften Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekirzt, in dem die garantierte ver-
kaufte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Alle weiteren
Anspriiche auf Erflillung oder Schadenersatz sind ausgeschlossen.

g) BeiAuftrdgen fiir Beilagen, Beihefter, Print-Promotion und Warenproben u.a.
sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag wegen Nichtvertffentlichung
oder in sonstiger Weise nicht vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen aus-
geschlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Herstellungskosten verursachen, wer-
den diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungentigendem
Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erschei-
nenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfol-
genden Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei Uberschreitung der im Terminplan
festgelegten Daten fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr
fiir eine einwandfreie Druckwiedergabe (ibernommen werden.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. Er stellt den Verlag von
allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend ge-
macht werden. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen darauf-
hin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

J)  Ricktrittsrecht fiir Anzeigen-Auftrage bis jeweils 10 Werktage vor Anzeigen-
schlusstermin; fiir Beilagen-/Beihefter-Auftrage 2 Monate vor dem Beilage-Ter-
min. Bei Beilagen-/Beiheftern mit Konkurrenzausschluss kann kein Ricktritts-
recht gewahrt werden

k) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdriickliche Bestatigung des
Verlages anerkannt.

I) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftragsvolumen innerhalb
eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die fiir den Auftraggeber jeweils glinstigere
Staffel angewandt.

m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufge-
schlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und Beiheftern aus dem Ausland erfolgt die
Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Voraussetzung,
dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behdlt sich die
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir
den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bzw. der
Beilage/Beihefter bejaht.
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