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1 Titelportrat

Alternativen fiir. [
. dieiornerkiiche [

11/2017

Auflage
Druckauflage:
verbreitete Auflage:
verkaufte Auflage:
abonnierte Auflage:

241.906
238.898
234.945
233.823

Gartenfreund - die auflagenstarkste Zeitschrift fiir organisierte
Intensiv- und Hobbygartner
Der Gartenfreund richtet sich exklusivan organisierte Intensiv- und Hobby-

gartner. Die rund 234.000 Abonnenten sind Mitglieder von Kleingartner-
vereinen und widmen sich intensiv ihrem ,griinen" Hobby.

@ Cemtisegartey,

Die Gartenzeitschrift bietet den Leserinnen und Lesern
ausfuhrliche redaktionelle Beitrage rund um

W Obst-, Gemuse-und Ziergarten

Bodenpflege, Dungung und Pflanzenschutz
W Gartengerate, Gartentechnik
B Cartengestaltung und -pflege

und berichtet dartber hinaus Uber
Aktivitaten inVerband und Verein.

Untergrundbewegung
im Kleingart
0a




2 Themen und Termine

Sonderthemen

Monat Garten und Natur

Januar Neue Sorten: Gemuse

Februar Tipps zum Kauf von Gewachshdusern

Marz Qualitdatsmerkmale von Substraten

April Was wachst auf meinem Rasen?

Mai Pflanzenstarkungsmittel

Juni Pflanzenschutz mit Fallen und Tafeln

Juli Gerdte zur mechanischen und thermischen
Unkrautbekdampfung

September | Leitern: Tipps fur die Anschaffung und Nutzung

Oktober Alles Giber Kompost
November | Holzschutzim Garten
Dezember | Orchideen fiir die Fensterbank

Sprechen Sie uns furinhaltliche Details gern an!

Methoden der

Pflanzenziichtung
Jungpflanzenanzucht

Staudenbeete selbst

anlegen
Rhabarber

Erdbeeren

Beerenobstgeholze

schneiden

Marmelade
selbstgemacht

Birnen

Rosen verwerten

Quitten

Winterschutz und

Winterharte

Obstbaume
umveredeln

Karotten
Kohlrabi
Bohnen

Primeln
Malven

Blattgriin
verwerten

Salbei

Dahlien

Heidelbeeren
Riiben

Zimmerfarne
vermehren

Ziichtung und
Vermehrung

Anzeigen-
schluss

01.12.2017
02.01.2018
01.02.2018
01.03.2018
29.03.2018
02.05.2018

01.06.2018

02.07.2018

01.08.2018

03.09.2018

01.10.2018

01.11.2018

Druckunter-
lagenschluss

06.12.2017
05.01.2018
06.02.2018
06.03.2018
03.04.2018
04.05.2018

06.06.2018

05.07.2018

06.08.2018

06.09.2018

04.10.2018

06.11.2018

Erscheinungs-
termin

02.01.2018
01.02.2018
01.03.2018
29.03.2018
02.05.2018

01.06.2018
01.07.2018

01.08.2018

01.09.2018

01.10.2018

01.11.2018

01.12.2018



3 Leserportrat

Generation 5oplus

Zu dieser kaufkraftigen Zielgruppe gehoren auch
die Leserinnen und Leser vom Gartenfreund.

Etwa 60 % leben in 2-Personen-Haushalten,
ein weiteres Viertel im 1-Personen-Haushalt.
Rund 45 % konnen monatlich Gber 2.000 Euro
oder mehrverfugen.

Generation Print

Print oder digital? Oder: Print und digital? Mit zu-
nehmendem Alter steigt die Affinitat zu Printzeit-
schriften: Menschen im Alter von 41 bis 70 Jahren
greifen zu Uber 70 % auch weiterhin gern zum Print-
objekt. Das heilt nicht, dass sie sich den Online-
Medien verschlieRen, aber:

Lesen hat flr diese Zielgruppe noch ,Tradition” und
gehort bei der Informationsbeschaffung dazu —
sei es beim Fruhstuck oder abends, insbesondere
aber zuhause in entspannter Atmosphare.

Print Uberzeugt ganz besonders in Sachen Glaub-
wiurdigkeit und Qualitat. Das schlagt sich auch

in Lesedauer und Art der Nutzung nieder. 70 %
greifen 3-mal und haufiger zum Gartenfreund.

Kaufkraft

Alter 6%

21%
18,9%

18,6%

jlinger 35 bis 45 bis 55 bis 65 bis 75Jahre oo@ 00@ oo@ OO@ 00@1
als unter unter unter unter und o 5 P O 5
35jahre  45)ahre  s55jahre  65)ahre  75)ahre alter N & o & &
0 5 ° g
. Pachter gesamt . Pdchterab 2000
Lesedauer Leseintensitat
377%
325% s
29,0% 275%
252%
bis 30 Min bis 60 Min. mehrals 60 Min 1-mal 2-mal 3-mal haufiger

Quellen: Bayerische Gartenakademie, Bundesministerium fur Verkehr,
Bau und Stadtentwicklung, Deutsche Post/DHL, Leserumfragen




Generation Werbung

Zeitschriften sind Informationsquelle
Nr.1, wenn es um Anregungen und Ideen
fur den Garten geht. Die Leserinnen und
Leser schdtzen, was sielesen. Verbands-
zeitschriften geniellen dabei besonders
hohe Aufmerksamkeit. Davon profitiert
auch IhreWerbung:

97 % der Gartenfreund-Leser beachten
Anzeigen. Neben dem hohen Nutzwert
derredaktionellen Beitrage stehen auch
Anzeigen und Beilagen fur Nutzwert —
und das seit vielen Jahren mit kaum ver-
anderter Bewertung durch unsere Leser.

Generation Genuss

Ruckzug vom Alltag, Cocooning in der
grunen Freizeitoase, Gesundheitsvor-
sorge, Freude am Graben, Sden und
Ernten, Naturschutz und Naturerleben,
Aktivitat und Entspannung —das und
vieles mehr bedeutet ein Kleingarten.

Das wirkt sich auch auf die Dauer der
Pachtverhaltnisse aus. Unsere Leserinnen
und Leser sind treu und verbunden.

Informationsquellen Nutzwert von Anzeigen

69 %

. hoch . mittel

Bedeutung des Gartens Pachtdauer

34%
Wichtiger Freizeitort 2,07

Rlckzug vom Alltag

Naturerlebnis

Biologisch einwandfreies
Obst und GemUse

bis1o T bis20 21bis30  ldngerals 30
Freude an der Gartenarbeit Jahre Jahre Jahre Jahre
Gesundheitsvorsorge
Natur-und Umweltschutz
stimmtvoll stimmt teils/ stimmt Uberhaupt

und ganz teils nicht



4 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Gesamtausgabe

GroRein

Seitenteilen

11
34
23

1/2

3/8
13

1/4.

3/16

1/8

16

1/32

hoch
quer

hoch
quer

zweispaltig

hoch
quer

einspaltig
zweispaltig
blattbreit

einspaltig
zweispaltig

einspaltig
zweispaltig
blattbreit

einspaltig
zweispaltig

einspaltig

Anzeigen-
format
in mm

Breite x
Hohe

180 X 260

135
180

89
180

89

70
180

43
39
180

43
89

43
89
180

43
89

43

X

X

260
167

260
128

184

260
84

30

s/w

9.498,~
7127, —
6.334,—

4.750,—
3.567,—

3.169,—

2.378,—

1.786,—

1192,—

597~

303,—

Preise in EUR

1Zusatzfarbe

1.873,—
8.909,—
7.917.—

5.938,—
4.457,—

3.961,—

2971,—

2.231,—

1.488,—

748,—

377~

4-farbig

15.196,—
11.396,—
10.132,—

7.601,—
5.702,—

5.071,—

3.802,—

2.854,—

1.903,—

955.—

482,—

angeschnittene
Anzeigen
in mm*

Breite x HOhe

210 X 297

152
210

105
210

82
210

X

X

X
X

X
X

297
190

297
145

297
103

*zuzugl.
3mm Beschnitt

Alle Preise
verstehen sich
zuzuglich
gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Preisliste Nr. 30
glltig ab
11.2018

mm-Preis flir nicht formatgerechte Anzeigen 1-spaltig (51 mm): 10,75 EUR | Mindesthohe: 10 mm
mm-Preis flir Anzeigen im redaktionellen Text 1-spaltig (51 mm): 18,75 EUR | Mindesthohe: 10 mm
Farbzuschlage: 1 Zusatzfarbe +25% | 4-farbig + 60 %

Platzierungsaufschlag fur2. und 4. Umschlagseite: + 20%

Rabatte

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 1 Seite 5%
6 Anzeigen 5% 3 Seiten 10%
9 Anzeigen 10% 6 Seiten 15%
12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%

24 Anzeigen 20%

Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
fur Abnahmen innerhalb eines Abschluss-
zeitraumes von 12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
sofort auf der Rechnung berucksichtigt.
Ohne Abschluss erfolgt die Rabattabrech-
nung per Dezember auf das Kalenderjahr.

Verbreitete Auflage
238.898 Exemplare
(IVW 11/2017)



5 Preise Beihefter/Beilagen

Preise

Formate

Papiergewicht

Postgewichtsgeblihren
fir Beihefter, Beilagen und Beikleber

Belegungsmoglichkeiten
Gartenfreund Gesamtausgabe
und Regionalausgaben

Originalmuster

Anliefertermin
Anlieferung

Beihefter (pro Tausend)

bis 4 Seiten 84,00 EUR
bis 8 Seiten 86,00 EUR
bis 12 Seiten 89,00 EUR
bis 16 Seiten 91,00 EUR
GroRere Umfange gern auf Anfrage.

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm
Beschnittzugaben Heftformat: Kopfbeschnitt
6 mm, Vorder- und FuRbeschnitt mind. 3 mm

bis 4 Seiten: mind. 9o g/m?
8 und mehr Seiten: 70 g/m?

Niedrigere Grammaturen sind vorher mit dem
Verlag abzustimmen.

Beilagen (pro Tausend)

bis25g: 84,00 EUR
Fur jede weiteren angefangenen 5 g: 3,00 EUR
Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.
Postkarten-Beilage pro Tsd. Stiick: 53,00 EUR
Format: 148 x 105 mm, 210 X 105 mm

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 200 x 297 mm

bis 4 Seiten 90 g/m?
8-16 Seiten 70 g/m?
Bei Postkarten:
mind. 150 g-Papier

Gewichtsabhangige Portokosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Sie berechnen sich wie folgt:

bistog 3,70 EUR proTsd. bis2og

biszog 11,60 EUR proTsd.
bissog 19,20 EUR proTsd.

7,45 EUR proTsd.
bis4og 15,40 EUR proTsd.
Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.

Gesamt- oder Teilauflagen (elf Regionalausgaben sind differenziert belegbar).

Mindestauflage: 20.000 Stuick.

Bitte beachten Sie einen Verarbeitungszuschuss von 1,5 % zusatzlich zur gebuchten Auflage.

Der Verlag bendtigt spatestens vier Wochen vor Erscheinen mindestens 10 verbindliche Originalmuster,

um die Verarbeitungstauglichkeit priifen zu konnen.

Muster an: Verlag W. Wachter GmbH, Elsasser Stralle 41, 28211 Bremen

Spdtestens bis zum 10. des Vorerscheinungsmonats an Druckerei.

Jede Palette ist mit Bestimmungshinweis wie folgt deutlich zu versehen:
Zeitschriftentitel, ggf. Regionalausgabe, Heftnummer (Monat).
Vogel Druck und Medienservice GmbH, Warenannahme, Leibnizstrale 5, 97204 Hochberg

Grokere Umfange und hohere Gewichte gern auf Anfrage. Beilagen mit Zick-Zack-Falz konnen nicht maschinell verarbeitet werden.



6 Kombination fiir Haus & Garten

uuuuuuuu Reichweite gewinnen

\:&\ Eigenhelmer

Mit unserer Anzeigenkombination fiir Haus & Garten —
aktuell

Eigenheimer aktuell plus Gartenfreund — erreichen Sie monat-
lichrund 700.00 Leserinnen und Leser: aktive Haus-, Klein-
und Hobbygartner — bei Kombibuchung mit Preisvorteil.

Die Bezieher des Monatstitels Eigenheimer aktuell sind ein-
kommensstarke Besitzer von Ein- und Zweifamilienhausern
mit groken Garten (@ 440 m?)in Bayern. Die
Haus-und Gartenzeitschrift bietet den Lese-
rinnen und Lesern ausfuhrliche redaktionelle

Beitrage rund um die Themen Haus, Wohnung,
Garten und Natur.

Gar h,,,‘,tglgfreund

rtenwesen

Abos und Verbreitung nach Nielsen &

Kombination fiir

Haus & Garten verbreitet abonniert
Nielsen1 98.893 96.925
Nielsen 2 448 44.215
Nielsen3b+4 87.824 86.365
Nielsens+6 73190 71.493
Nielsen 7 16.125 15.593
Kombi gesamt 320.750 314.591




7 Anzeigenpreise und -formate, Kombination fiir Haus & Garten

(Gartenfreund, Eigenheimer aktuell)

GroRein

Seitenteilen

1N
34
23

1/2
3/8
13

1/

316

1/8

116

1/32

mm-Preis fr nicht formatgerechte Anzeigen

hoch
quer

hoch
quer

zweispaltig
dreispaltig

hoch
quer

einspaltig
zweispaltig
blattbreit

einspaltig
zweispaltig
dreispaltig

einspaltig
zweispaltig
blattbreit
einspaltig
zweispaltig

einspaltig

Anzeigen-
format
inmm
Breite x
Hohe

181

135
181

89
181

39
135

70
181

43
89
181

43
89
135
43
89
181

43
89

43

X 260
X 260
X 170

X 260
X 128

X 185
X 128

260
84
260

128
62

185
92
62

128
62
30

62
30

x X

X X X X X X X X X

X X

X 30

s/w

11.245,—
8.434,—
7.497,—

5.623,—

4.217,—

3.753,—

2.815,—

213,—

1.41,—

705,—

357~

Preise in EUR

1Zusatz-
farbe

14.025,—
10.541,—
9.367.—

7.029,—

5.273.—

4.686,—

3.519,—

2.639,—

1.762,—

882,—

448~

4-farbig

17.985,—
13.490,—
11.991,—

8.996,—
6.748,—

5.998,—

4.502,—

3378~

2.253,—

1128,—

570~

angeschnittene

Anzeigen
in mm*
Breite x HOhe

Gartenfreund Eigenheimer

210
152
210

106
210

82
210

aktuell
X 297 210
X 297 152
X 190 210
X 297 106
X 145 210
X 297 82
X 103 210

*zuzugl.3mm
Beschnitt

X 280
X 280
X 190

X 280
X 145

X 280
X 103

Alle Preise verstehen sich
zuzuglich gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Preisliste Nr. 30
glltigab11.2018

1-spaltig (51mm):12,75 EUR | Mindesthohe: 10 mm

mme-Preis fur Anzeigen im redaktionellen Text 1-spaltig (51 mm): 22,00 EUR | Mindesthohe: 10 mm
Farbzuschlage:1Zusatzfarbe: + 25 % | 4-farbig: + 60 %, Platzierungszuschlag fur 4. Umschlagseite: + 20 %

Rabatte

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 1 Seite 5%
6 Anzeigen 5% 3 Seiten 10%
9 Anzeigen 10% 6 Seiten 15%
12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%

24 Anzeigen 20%

Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
fur Abnahmen innerhalb eines Abschluss-
zeitraumes von 12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
sofort auf der Rechnung berucksichtigt.
Ohne Abschluss erfolgt die Rabattabrech-
nung per Dezember auf das Kalenderjahr.

Preisvorteil bei Belegung
der Kombination

Verbreitete Kombiauflage
320.750 Exemplare
(IVW 11/2017)



8 Sonderwerbeformen und regionale Belegung

Themen-Beihefter

EinThemen-Beihefter bietet Raum fur die intensive und ver-

tiefende Kommunikation mit unseren Leserinnen und Lesern.
Erwird als Bestandteil des Heftes wahrgenommen und setzt
Ihre Inhalte und Produkte gekonntin Szene.

Neben den Klassikern wie Beilagen oder Beiheftern bieten wir weitere,
ganz individuell auf Ihre Bedurfnisse zugeschnittene Sonderwerbeformen
zu attraktiven Konditionen an:

Advertorial

Die ideale Werbeform flr erklarungsbedurftige Produkte, denn Advertori-
als sind zuverlassige Werbebotschafter. Profitieren Sie von der hohen
Glaubwurdigkeit redaktioneller Beitrage, einer positiven Beeinflussung
von Produkt- oder Firmenimages sowie unserem guten Preis-Leistungs-

Verhaltnis.

_Probieren geht tiber Studieren

Martin Maschinenvertrieb GmbH lddt am 1. April zum traditionellen STIHL Test-Tag ein

Wenn die Tage wieder langer werden, kénnen die meisten Hobbygértner
es kaum noch erwarten, dass die neue Gartensaison startet. Passend
hierzu ladt Martin Maschinenvertrieb GmbH am 1. April 2047 zum STIHL
Test-Tag in die BergfeldstraBe 9, Bremen-Habenhausen, ein. Von 8 Uhr
bis 16 Uhr kbnnen Hobbygartner zahlreiche Gartengerte der Marken
STIHL und VIKING ausprobieren und sich von deren Leistungsfahigkeit
iberzeugen. Und wer sich direkt fir den Kauf eines neuen Gerstes ent-
scheidet, profitiert oftmals von attraktiven Frihlingsangeboten

Im Zentrum des STIHL Test-Tages bei der Martin Maschinenvertrieb GmbH
steht die fachkundige Beratung und vor allem die Gelegenheit, nach

iber den personlichen Eindruck, der entsteht, wenn ein Gerat in die
Hand genommen und ausprobiert werden kann. Zwar bietet das Studie

lichen Anspriichen und Gewohnheiten passt oder
Hobbygartner haufig erst fest, wenn er es zum ers

Leise, ie Power sorgt fiir

Herzenslust zu schneiden, zu mahen oder zu héickseln. Denn nichts geht

Anzeige

AKKU POWER,
MADE BY STIHL.

Benzin- und Elektro-Gerate der Marken STIHL und VIKING auspro-
bieren und sich selbst einen Eindruck von deren Leistungsfahigkeit,
Qualitat und Bedienkomfort machen. Dabei unterstitzen die fachkun
digen Berater der Martin Maschinenvertrieb GmbH mit Rat und Tat und

Eine Hauptrolle spielt beim diesjahrigen STIHL Test-Tag das Thema
Akku. Ob Heckenschere, Rasenmaher, Motorsense, Motorsage oder

Blasgerdt - mit dem AkkuSystem COMPACT und den neuen, besonders
preisattraktiven Einstiegsgersten mit integriertem Akku bietet STIHL
vor allem Hobbygartnern und Hobbygartnerinnen in stadtischen bzw.

helfen den das far ihren Bedarf passende
Gerat zu finden,

Informieren, ausprobieren und
von attraktiven Angeboten profitieren
Am Test-Tag gibt es attraktive Frilhlingsangebote aus den Bereichen
und Fr Da lohnt sich der Besuch

dicht besiedelten Wohngebieten ebenso handliche wie
Gerite, die weder durch Lérm noch durch Abgasemissionen die Nach:
barschaft storen. Beim Aktionstag kiinnen die Besucher natiirlich auch

gleich doppelt! Zudem macht ein buntes Rahmenprogramm und
Verpflegung den Aktionstag zu einem Fest fir die ganze Familie.

Weitere Informationen unter: www.iseki-mmv.de oder www.stihl.de

10

Titelschiirze

Werbung auf dem Titel geht an niemandem
vorbei. Kombiniert mit einem Postkarten-
Element und erganzender Belegung der

4. Umschlagseite profitieren Sie von einer
starken Aktivierung der Leserschaft.

Regionale Belegung

Der Gartenfreund erscheint mit einer einheitlichen Mantel-
ausgabe, in die elf regionale Ausgaben integriert sind. Alle
Regionalausgaben sind separat buchbar.



9 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Regionalausgaben

GroRein Anzeigen-
Seitenteilen format
inmm
Breite x
Hohe
1h 181 X 260
3/4 hoch 135 X 260
quer 181 x 185
2/3 quer 181 X 170
1/2 hoch 89 X 260
quer 181 x 128
3/8 zweispalt. 89 X 185
dreispalt. 135 X 128
113 quer 181X 84
1/4 einspalt. 43 X 260
zweispalt. 89 X 128
blattbreit 181X 62
3/16 einspaltig 43X 185
zweispalt. 89X 92
dreispalt. 135X 62
1/8 einspaltig 43 X 128
zweispalt. 89 X 62
blattbreit 181x 30
1M6 einspalt. 43X 62
zweispalt. 89 X 30
1132 einspaltig 43X 30

mm-Preis fiir nicht formatgerechte
Anzeigen1-spaltig (43 mm)

n

Schleswig- Hamburg Nieder-

Holstein

13.646
Expl.

1.227,—
921,—
820,—

615,—

463,—

404,~

310,—

233,—

157~

82,—

44,~

33.626
Expl.

1.526,—
1148,—
1.018,—

763.—

573.—

510,—

382,—

285,—

192,—

96,—
49,—

2,00

sachsen

21.825
Expl.

1.318,—

991.—
881,—

662,—

499.—

442,~

334~

253~

71,-

89,—
47—

1,90

Preise in EUR (schwarz/weil})
Farbzuschlage: 1Zusatzfarbe +25 %, 4-farbig+60 %

Braun-
schweig

15.017
Expl.

761,—
573.—
510,—
382,—
288,—

258,—

196,—

145,—

100,—

52,—
30—

1,25

Bremen  West-
falen

14.779 44.718
Expl. Expl.
875.—1.893,—
658,—11.419,—
585,—(1.263,—
438,—| 948,—
333.—| 74—
294,—| 635,—
219,—| 477~
170,— | 359,—
N4,—| 243.—
57.— 122,=
33,— 61,—
1,35 2,50

Neckar

5.972
Expl.

274,—
206,—
183,—

137~

103,—
91—

68,—

51—

35—

17—

0,35

Berlin

68.649
Expl.

2.097,—
1.573,—
1.401,—

1.051,—

789.—

703,—

530,—

397~

269,—

140,—

Mecklenb.
Vorpom.

2.293
Expl.

154,—
1n6,—
102,—
76,—
58—

51—

40,—

30—

angeschnit-
tene Anzei-
Sachsen Sachsen- SN g
Anhalt . .
Breite x Hohe
16.125 2.248
Expl. Expl.
1.047—| 154,—| 210 X 297
_ | 152 x 297
787, s, 210 X 205
700,—| 102,—| 210 X 190
_ | 106 x 297
525, 76, 210 X 145
398-| 58—
352~ sl *zuziigl. 3mm
Beschnitt
266,— 40,—
Alle Preise
verstehen sich
201 — 30— zuzuglich
' " | gesetzlicher
Mehrwert-
steuer.
136,— 18,—
Preisliste
Nr. 30
68— 10~ iiigab
19 6 11.2018
1,60 0,30

Rabatte
Malstaffel

3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 10 %
12 Anzeigen 15%
24 Anzeigen 20 %

Mengenstaffel
1 Seite 5%
3 Seiten  10%
6 Seiten 15%
12 Seiten 20%

Die Mal-und Mengen-
staffelrabatte werden
fur Abnahmen innerhalb
einesAbschlusszeit-
raumes von 12 Monaten
gewahrt.

Bei Abschlusserteilung
werden die Rabatte so-
fortauf der Rechnung
berucksichtigt. Ohne
Abschluss erfolgt die
Rabattabrechnung

per Dezember auf

das Kalenderjahr.

IVW I1/2017 iii
verbreitet



10 gartenfreunde.de - Surfen Sie mit uns ins Griine

gartenfreunde.de
gartenfreunde.de

[ wq]
[ e e e [
— . £ esdue: Werben auf Gartenfreunde.de -
N - —

im Folkus: Naturnahes Girtnern Medien sinnvoll kombinieren

;i:‘;lljalldzr&ninber
Fur standardisierte Onlinewerbeformen
steht Ihnen unserVermarktungspartner gern

zurVerfugung:

MGA Intermedia GmbH

Herr Matthias Wille

Tel.:05121-928 93-13

E-Mail: matthias.wille@mga-intermedia.com

MARZFRI

Furalle weiteren individuellen Onlinewerbe-

formen, wie zum Beispiel

W Banner- oder Textwerbung in unserem
Newsletter, der zweimal monatlich Uber

Antworten auf (fast) alle Fragen rund um Neueste Technik fur Rasen, Terrasse und 10.000 Abonnenten erreicht

den Garten finden interessierte Surfer auf Pflanzbeet werden ebenfalls vorgestellt. W Eintrage in unser Bezugsquellenverzeichnis

gartenfreunde.de. Videos veranschaulichen ausgewahite . .
Themen. | crossmed@le Formate zgrUnterstutzung

Hier erhalten Gartenfreundinnen und Garten- oder Begleitung Ihrer Print-Kampagne

freunde praktische Informationen rund um entwickeln wirgern ein individuelles Angebot

den Garten, zum Beispiel zu Schadlingenund  Inder lebhaften Community finden die furSie.

NuUtzlingen, es gibt Tipps zur Gartenplanung Nutzer schnell ,Anschluss”und konnen

und-gestaltung. Berichte zu neuen Sortenin-  an regen Diskussionen zu vielfdltigen Sprechen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail

spirieren fur die kommende Gartensaison. Themen teilnehmen. an stanulla@waechter.de
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11 Verlagsangaben

Verlag

Verlag W. Wachter GmbH
Elsasser Stralte 41, 28211 Bremen
www.waechter.de

E-Mail info@waechter.de

Bliro Bremen

Verlag W. Wachter GmbH
Elsasser Stralte 41, 28211 Bremen
Telefon 04 21/3 48 42-0

Telefax 04 21/3 476766

Bliro Berlin

Verlag W. Wachter GmbH
Bismarckstralle108,10625 Berlin
Telefon ©030/318 69 01-0
Telefax 030/3128204

Bankverbindung

Sparkasse in Bremen
IBAN DE25 2905 0101 00010042 17
BICSBREDE22 XXX

Glaubiger-ID: DEOBVWWO00000479429

Zahlungsbedindungen

Zahlbar ohne Skonto sofort nach Erhalt
der Rechnung. Alle Preise verstehen sich
zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Anzeigen

Gartenfreund (Gesamtausgabe),
Kombination fiir Haus & Garten
Claudia Kopke
Anzeigenleitung

2 Telefon 04 21/3 48 42-13
il ] Telefax 04 21/3 476766
| &

‘ E-Mail  koepke@waechter.de

Gartenfreund (Regionalausgabe Berlin)
Gerd Schneider-Chomse
Verkaufsleitung

Telefon ©030/318 69 01-13
Telefax 030/31282 04

Gartenfreund (Regionalausgaben ohne Berlin)

Rita Kropp
Verkaufsleitung

Telefon 04 21/3 48 4214
Telefax 04 21/3 476766
E-Mail  kropp@waechter.de

E-Mail schneider@waechter.de

Nielsen 3bund g4
(Bayern/Baden-Wirttemberg)
MWV Munchner
Verlagsvertretung

Elfie Rusch

Karla Kohler

Adlerstralke1ob, 81827 Minchen

Telefon 0 89/46 50 21
Telefax ©89/46 8855
E-Mail rusch.e@t-online.de




12 Technische Angaben

Technische Daten

Erscheinungsweise:
monatlich zum Beginn des Monats

Heftformat:
210 mm breit, 297 mm hoch

Druckverfahren:
Rollenoffsetdruck

Raster:
6oer (150 Ipi)

Druckvorlagen:
nurindigitaler Form, Fotos,

Reinzeichnungen, reprofahige Vorlagen.

Farbskala:
Euroskala
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Dateniibertragung

FTP/Cloud Zugangsdaten auf Anfrage

(Serverstandort: Deutschland)

E-Mail dtp@waechter.de

Datentrager CD-ROM, DVD oder
USB-Stick

Datenformate fiir Anzeigen

PDF

Als Standarddateiformat empfehlen wir PDF
inVersion 1.3 (als PDF/X), hohere Versionen

nach Absprache. Nur CMYK-Farben, unsepariert.
Datei ohne Kennwortschutz.

EPS
Vektor-EPS, Illustrator 8 kompatibel,
Schriftenin Pfade, nur CMYK Farben.

Andere Dateiformate nur nach voriger Absprache.

Dateniibermittlung/
technische Riickfragen an

Verlag W. Wachter GmbH
Abteilung DTP
Bismarckstrake 108
10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-23
Telefax 030/315010 66
E-Mail  dtp@waechter.de



13 Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschédftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rah-
men eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus wei-
tere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdanden nicht erflillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
achtet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hdherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milli-
meter umgerechnet.

6. Auftrdge flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maken ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Ver-
lag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
drlicklichen Vereinbarung bedarf.
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7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an denText und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behadlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Veroffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage ei-
nes Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziig-
lich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten
Titel Gibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
derZweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierflir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter

Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das flir die betreffende An-
zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vor-
satz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlages flir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag da-
riber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfil-
lungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegentiber Kaufleu-
ten die Haftung flir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffen-
den Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen mussen — auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln —innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsachliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentli-
chung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Falligkeits-
zinsen in Hohe von 6% berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftra-
ges bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen An-



zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruck-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftra-
ges werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages ber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Filme,
Lithos, Matern und Zeichnungen sowie flir vom Auftragge-
ber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftragge-
ber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung her-
geleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste genannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage von
100.000 bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 Pro-
zent betragt.

18. Betrifft Ziffernanzeigen: entfallt

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist,
soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz
des Verlages; auch flir das Mahnverfahren sowie fiir den
Fall, dass der Wohnsitz und der gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.

21. Betrifft Sondervorschriften bei Auflagenminderungen von
Titeln mit weniger als zweimal wdchentlichem Erscheinen,
die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen: entfallt
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Zusatzliche Geschaftsbedingungen

des Verlages

a) Der schriftlich oder auch miindlich erteilte Anzeigenauf-
trag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den Ver-
lag rechtsverbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Be-
dingungen auch fir laufende Auftrdge - sofern keine an-
derslautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit
dem Einflhrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fern-
mundlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen Uber-
nimmt der Verlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht bei
fernmundlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmuindlich er-
teilten Korrekturen flir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine
Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn sich Mangel an
derVorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen.
DerWerbungtreibende hat dann bei ungentigendem Abdruck
keine Anspriiche. Die eventuell entstehenden Mehrkosten
z.B. zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder flir Ma-
schinenstillstand missen weiterberechnet werden.

d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtitung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergege-
ben werden.

e) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem
Verlag in Geschaftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis
zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

f) Beihdherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebs-
storungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80%
der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale verkauf-
ten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei gerin-
geren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im
gleichen Verhaltnis gektirzt, in dem die garantierte verkauf-
te Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Alle
weiteren Anspriiche auf Erfiillung oder Schadenersatz sind
ausgeschlossen.

g) BeiAuftrdgen fir Beilagen, Beihefter, Print-Promotion und
Warenproben u.d. sind Schadensersatzanspriiche gegen den

Verlag wegen Nichtveroffentlichung oder in sonstiger Weise
nicht vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen ausge-
schlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Herstellungskosten ver-
ursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige
Mangel bei den Druckunterlagen und Belichtungsdateien
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungstreibende bei un-
genugendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei
Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auf-
traggeber nicht vor Drucklegung der ndchstfolgenden Anzei-
ge auf den Fehler hinweist. Bei Uberschreitung der im Ter-
minplan festgelegten Daten fiir die Ubersendung der Druck-
unterlagen kann keine Gewabhr flir eine einwandfreie Druck-
wiedergabe (ibernommen werden.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Anzeigentextes/Bild-
motivs. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei,
die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht wer-
den. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen
daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrach-
tigt werden.

j) Rucktrittsrecht fiir Anzeigen-Auftrage bis jeweils 10 Werk-
tage vor Anzeigenschlusstermin; flr Beilagen-/Beihefter-Auf-
trdge 2 Monate vor dem Beilage-Termin. Bei Beilagen-/Bei-
heftern mit Konkurrenzausschluss kann kein Ricktrittsrecht
gewahrt werden.

k) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdriickliche
Bestatigung des Verlages anerkannt.

1) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftrags-
volumen innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird
die fur den Auftraggeber jeweils glinstigere Staffel ange-
wandt.

m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rech-
nungsbetrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und Bei-
heftern aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung unter der Voraussetzung, dass
die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag
behalt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der
gesetzlich geschuldeten Hohe flr den Fall vor, dass die Fi-
nanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bzw. der Bei-
lage/Beihefter bejaht.
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